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ORIGINAL QUOZY PROBLEM & LOSUNG

AKT DES BETTWASCHEWECHSELN IN PURER, KORPERLICHER ANSTRENGUNG

DAS PROBLEM

BETTWASCHWECHSEL IST ANSTRENGEND
& WIRD UNGERNE GEMACHT



ORIGINAL QUOZY

PROBLEM & LOSUNG

DAS PROBLEM

Korperliche Anstrengung

Bettwischewechsel wird von einem Groficeil der Menschen als
1ﬁstige und anstrengende Arbeit wahrgenommen. Daher wird
der Bettbezug — anders als von Mikrobio]og:innen empfﬁohlen =

nicht regelmiflig alle zwei Wochen gewechselt.

Mangelnde Hygiene & Gesundheitsprobleme

Durch das feuchtwarme Klima und einem Nihrboden aus
Schweils, Schuppen, abgestorbenen Hautzellen entstehen ideale
Bedingungen, die das Vermehren von Keimen, Pilzen und
Bakterien bestens begiinstigen. Ohne regelmifliges Wechseln
der Bettwiische kann es getihrlich werden: Bakeerien, Pilze und

Keime konnen Erkrankungen und Infektionen verursachen.



ORIGINAL QUOZY PROBLEM & LOSUNG

DIE LOSUNG

DIE ORIGINALE QUOZY
DIE EINZIG INNOVATIVE BETTWASCHE

LEICHTER UND OHNE ANSTRENGUNG BETTWASCHE WECHSELN, SICH BESSER FUHLEN, ZUFRIEDENER SEIN, BESSER SCHLAFEN, GESUNDER LEBEN, MEHR ENERGIE
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ORIGINAL QUOZY

THE BRAND'S WHY

THE BRAND'S WHY

Barrieren im Kopf reduzieren

Unser Ziel ist beim Thema "Haushalt" die Barriere im Kopf zu
reduzieren oder gar zu eliminieren, um das Stress-Level vor

und wihrend der Austithrung zu senken.

Zuhause wohlfithlen

Gibt es etwas Schéneres, als in einem frisch bezogenen Bett zu
schlafen? Wir méchten erméglichen, dass sich Menschen in
ihrem Zuhause wohler fithlen und dauerhaft die Chance haben,
in einem sauberen, gemiitlichen Umfeld zu leben, ohne sich
von ihrem Alltag gestresst zu ftithlen. Denn leichteres

Bettbeziehen = hﬁufigeres Bettbeziehen.

Gesundes, erfolgreiches Leben

Denn weniger Stress und Sauberkeit bedeuten Gesundheit.
Gemiitlichkeit bedeutet Wohlfiihlen. Diese Komponenten sind
essentielle Bausteine fiir ein erfo]greicheres, gesi’mderes und

leichteres Leben.




ORIGINAL QUOZY

THE BRAND'S WHY

THE BRAND'S HOW

Losungen fir jedes /Ul

hause, die

dabei helfen, alltigliche -

Probleme zu

[6sen. Hochwertig und stilvoll.

THE BRAND'S WHAT

Schéne und praktische

Homeaccessoires mit hohem

funktionalem Anspruch.
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WER TEVERSPRECHEN

DIE EINZIG INNOVATIVE BETTWASCHE

WORK LESS

DREAM MORI



ORIGINAL QUOZY WERTEVERSPRECHEN

U-ZIP Technologie

Geringerer Aufwand: Kein anstrengendes Schiicteln, kein

listiges auf links Drehen!

Mit der U-ZIP Technologie gehore der nervige Akt des
Bettenbeziehens nun der Vergangenheit an. Der iiber zwei
Ecken laufende-, leichtgingige Reiffverschluss lisse die
Bettwiische entspannt auftklappen. Inlett hineingelegt,
Bettwiische zugeklappt und Reiflverschluss zugezogen —

Fertig!

Im Kopfbereich befindet sich kein ReifSverschluss - fiir

einen ungestérten SCh]&F

Je grofler die Bettwische desto effektiver das Bettbeziehen
mit U-Zip.




ORIGINAL QUOZY WERTEVERSPRECHEN

CornerFix

Bleibt am Platz! Kein Gefriemel, keine eingedellten
Ecken.

Die sich in den vier Ecken befindenden CornerFix
Ein]egetaschen geben deiner Bettdecke die ganze Nacht

{iber den notwendigen Halrt.
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ORIGINAL QUOZY WERTEVERSPRECHEN

@ PRODUKT

Um die Ecke gedacht mit U-Zip Technologie und
Corner Fix: Damit lisst sich der Bettbezug einfach
aufklappen und die Bettdecke einlegen, zuzichen -

fertig. - Kein nerviges Verrutschen der Ecken. .
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ORIGINAL QUOZY WERTEVERSPRECHEN

@ PRODUKT

@ QuALITAT e E

Eine hervorragende Qualitit, die den Schlatkomfort

verbessert und langlebigkeit der Ware garantiert.
OEKO-Tex Standard und Bio-Baumwolle.
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ORIGINAL QUOZY WERTEVERSPRECHEN

1V

©® rrovukr =

@ QuaLiTAT 2

@ CONTENT

Wir liefern ganzheitlichen Mehrwert zum Thema
Schlaf, Gesundheit, Lifestyle, Achtsamkeit,

Haushalt, Einrichtung und setzen uns sozial ein.
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ORIGINAL QUOZY

WERTEVERSPRECHEN

©® rropukr

@ QuALITAT

@ CONTENT
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Wir verindern die Einstellung der Menschen zu
Ordnung und Haushalt, in dem wir das Leben
erleichtern. Fiir positive Gedanken, mehr Energie,
Gesundheit und Erfolg.
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ORIGINAL QUOZY MARKT
83.88 Millionen Menschen in 42.23 Millionen Haushalten in
Deutschland allein bendtigen eine QUOZY Betrwiische.
(Prognostizierter) Umsatz im Segment Konsumausgaben der privaten Haushalte
Bettwische in den Jahren 2013 bis 2026. in Deutschland fir Heimtextilien in den
» Jahren 1991 bis 20021.

in Milliarden Euro

in Milliarden EUR



ClIFARBEN

WORK LESS

DREAM MORI



ORIGINAL QUOZY CORPORATE DESIGN

CLOUDS SAGE SAND TEDDY

PALMS MUD EARTH
VERTRAUMTHEIT FRISCHE WARME WARME ENERGIE STABILITAT TIEFE
LEICHTIGKEIT LOYALITAT VERTRAUEN GEBORGENHEIT NATURLICHKEIT NATURLICHKEIT SICHERHEIT
HEX: #DDDFDB HEX: #BABDB3 HEX: #DOC8B6 HEX: #A39484 HEX: #888577 HEX: #695F4E HEX: #443D31




ORIGINAL QUOZY CORPORATE DESIGN

FARB HIERARCHIE

Clouds und Sand werden in erster Linie fiir die

gesamte Marke verwendet, wobei die
Akzenttarbe Palms wichtige Informationen
hervorhebt, die Auftmerksamkeit erregen und
cin Gefihl der Ausgeglichenheit innerhalb der
Marke schaffen.

Teddy und Sage werden fur zusitzliche
Akzentfarben verwendet, zusammen mit Earch

fiir Texte.




ORIGINAL QUOZY CORPORATE DESIGN

JUOZY ist eine Wortneuschdpfung aus den zwei Worten "Quick" + "Cozy", wobei die Aussprache wie "Cozy"
piung Y 3 b;
QUOZY LIVING: klingt. Die Verbindung dieser beiden Worte soll die revolutionire Idee widerspiegeln, dass Produkte des

t':iglichen Gebrauchs schnelle Lésungen bieten kénnen, ohne Gemiitlichkeit oder Asthethik einzubiiflen.

ORIGINAL

UJOZY

WORK LESS

=ik DREAM MORE atiec

Das Logo ist ein SchriFt?.ug einer Sans Serif Schrift. Thre volumindse Gcstaltung spicgclt die
Gemiitlichkeit und Geborgenheit des Wortes ”cozy" wieder. Mit ihrer dezent romantischen Erscheinung

zeigt sie Nihe und Verbundenheir.

Die Erg;’inzung des Wortes "Origina]" zeigt den Ursprung und Innovartion der angebotenen Produkrte.

Dieses wird durch die "EST. 2022" noch untersiitzt.
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DREAM MORI



ORIGINAL QUOZY

DAS QUOZY TEAM

TIM BACEU

B.ENG. ELEKTROTECHNIK
M.SC. WIRTSCHAFTSINGENIEUR

PRODUKTENTWICKLUNG &
PROJEKTMANAGEMENT

KEVIN BUSCH

B.SC. BETRIEBSWIRTSCHAFTSLEHRE
M.SC.BWL & HANDELSMANAGEMENT

EINKAUF & VERTRIEB



ORIGINAL

QUOZY

WORK LESS

= DREAM MORE s

WWW. QUOZYLIVING.COM HELLO@QUOZYLIVING.COM



